Marc Étting	Comment by Véronique Bélinge: AVERTISSEMENT
Ce gabarit créatif présente deux colonnes et plusieurs boîtes de texte. Bien qu’il soit de la manière « distinctif » d’un point de vue visuel, il n’est pas nécessairement efficace, car il ne peut pas être traité facilement par les logiciels de suivi des candidatures (applicant tracking systems ou ATS). De plus, ce type de format est considérablement plus difficile à lire qu’un CV classique comportant une seule colonne, car le lecteur est contraint de balayer le document en zigzag pour trouver les renseignements pertinents. N’OUBLIEZ PAS : la lisibilité est cruciale.

Aussi, un gabarit aussi formaté ne permet pas une utilisation optimale de la page. Les puces s’échelonnent sur trois lignes, ce qui les rend très difficiles à lire.

Gardez en tête qu’un format comme celui‑ci ne dit pas nécessairement « créativité ». Des données probantes convaincantes de la manière dont vous utilisez ou avez utilisé votre créativité au travail devraient être incluses dans votre expérience professionnelle, parascolaire et bénévole. Votre choix « fantaisiste » de format n’est pas une preuve de votre créativité.

Pensez à utiliser ce format si vous n’avez que très peu de contenu à mettre dans votre CV et si vous avez l’intention de soumettre votre CV en personne, par exemple dans le cadre d’un événement de réseautage. Ce format pourrait aussi convenir aux candidats possédant peu d’expérience et qui souhaitent postuler un poste d’entrée dans la vente au détail et dans la restauration, où le processus de recrutement est moins formel.Ottawa ON / 613-555-8719 / marc.étting@gmail.com / www.linkedin.com/in/marc.étting



Compétences clés
Conception de sites Web
Optimisation pour les moteurs de recherche
Étude de marché
Gestion de projet


Logiciels
Adobe InDesign
Adobe Photoshop
Apple iWork
Wix/WordPress



Formations
Google AdWords
Google Analytics
Hootsuite
HubSpot



Traits personnels
Enthousiasme
Créativité
Persistance
Entregent








Études
Baccalauréat en sciences commerciales (marketing)	Date
École de gestion Telfer, Université d’Ottawa, Ontario
- Vice-président de l’Association de marketing de Telfer
- Gagnant du concours d’étude de cas ACBCD
Engagement communautaire
Telfer : Ambassadeur du Centre des carrières, mentor
Clubs : Association de marketing, Club des entrepreneurs Bénévolat : Adjoint aux événements à CHEO, consultant Web
Expérience
Stagiaire, Communications et marketing			Date
NexView Services, Ottawa, ON
- Collaborer à la planification stratégique et au déploiement d’une campagne de marketing à plusieurs volets pour 
3 nouveaux programmes
- Concevoir des plans média et des présentations
- Rédiger du contenu Web et imprimé, faisant preuve de créativité et de solides aptitudes en communication écrite
Adjoint aux promotions					Date
Bytown Entertainment Group, Ottawa, ON
- Élaborer des stratégies et des concepts de marketing pour des artistes de la relève
- Assister à des réunions sur l’image de marque avec des clients pour assurer une stratégie visuelle sur les médias sociaux
- Analyser les sites Web de 10 clients existants et offrir des suggestions d’amélioration et d’optimisation du référencement
Profil
Communicateur hors pair axé sur la collaboration, avec une formation universitaire solide en comportement du consommateur, en recherche et en stratégies de marketing.

